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Begreppsdefinition

Nyckeltal FörklaringςRedaktionella och sociala medier

Antal artiklar/inlägg Antalartiklar eller inlägg som har omnämnt aktören.

Räckvidd Antalpotentiella läsare som artiklarna eller inläggen har haft. 

Tonalitet
Tonalitetsvärdet är ett nettovärde som indikerar om exponeringen i större utsträckning har varit positiv eller negativ. Tonalitetsvärdet räknas ut 

genom att subtrahera procentenheten positiva artiklar med procentenheten negativa. Värdet varierar mellan -100 procent och +100 procent där 0 
procent indikerar neutral exponering. 

Annonsvärde Annonsvärdet anger en estimeradannonseringskostnad som exponeringen har genererat. Värdet anges i svenska kronor (SEK).

Relevans Relevansen är ett mått på hur framträdande aktören är i exponeringen. Värdet varierar mellan 0-100 procent.



Redaktionella medier
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16%

73%

11%

Positiva Neutrala Negativa

Nyckeltal

Östersunds FK har under 2017 omnämnts i 27 619 artiklar i redaktionella medier. Detta är 
beräknat både för exponeringen som härstammar från Sverige men även internationella 
publikationer. Tillsammans hade dessa publiceringar en potentiell räckvidd på cirka 20 
miljarder, vilket framförallt är påverkat av de stora internationella publikationer som 
omnämnt Östersunds FK under året. Av det totala antalet artiklar har ÖFK omnämnts i 
antingen titel eller ingress i 38 procent, vilket är nyckeltalet för relevansen. Tillsammans 
resulterar dessa nyckeltal i ett estimerat annonsvärde för exponeringen på cirka 1,4 
miljarder SEK. 

En stor orsak till massiva exponeringen är ÖFKsdeltagande och framgång i Europa League 
som skapade stort intresse i redaktionella medier. Många stora publikationer intresserade 
sig för hur ÖFK åstadkommit denna succé och tittade på vad klubben gör annorlunda 
jämfört med andra klubbar. 

Majoritet av artiklarna har varit neutrala men däremot har fler positiva artiklar än negativa 
publicerats, vilket resulterar i ett tonalitetsvärde för exponeringen på +5 procent.   

Antal artiklar online
Artiklar i onlinemedier som har omnämnt aktören.

27 619

Räckvidd
Antal potentiella läsare av artiklarnaoch inläggen.

20 017 milj.

Relevans
Anger hur stordel av artiklarna som är relevanta.

38%

Annonsvärde
Exponeringens motsvarande annonsvärde.

1 369 milj.SEK

Tonalitet
+5%

35%

65%

Sverige Internationellt

Geografisk 
fördelning


